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Stoisko firmy Terra Bogustawa Albinowskiego wyréznione | 29 Iew.'ej: ha rfalIna Kaldonsk‘a, dyre"ktor o
zostato Srebrnymi Wawrzynami Hizgde gk Enss LD adilcze Jo4 Macle]
T —— S S : Pienigzek, doradca zarzadu firmy Hollas oraz
Jarostaw Olewicz, dyrektor ds: strategiii rozwoju

»Biznesu Ogrodniczego”

ZIELEN R TO ZYCIE

d 27-29 sierpnia 2010 1. na terenie
Owarszawskiego Centrum XXI odbyla
sie najwieksza w Polsce ijedna z wazniej-
szych wystaw ogrodniczych. Na trzech
halach eksponowane byly rodliny polskich
i zagranicznych szkétkarzy, artykuty do

foo Inei dukeii s £ ,,, ., i Od lewej: Joanna Widaj, szkétka Acrocona, Tad-eu.sz
protesjonalnej produkcji ogrodniczej oraz Od lewe]: Krzysztof | Zbigniew Byczkowscy oraz  Dragan, dyrektor handlowy Agrecolioraz Elzbieta
szeroka garma produktéw ogrodniczych, llena Rosiak na stoisku szkofki

w tym nawozdw, srodkéw ochrony rodlin,
dekoracii, podiozy oraz narzedzi.

Wsréd imprez towarzyszacych najwiek-
szg popularnoécis cleszyly sie konferencje
dla architektéw zieleni — , Zielone miasto”
oraz centréw ogrodniczych - ,Centrum
ogrodnicze — sulkces gwarantowany’,
ktdre] patronem medialnym byt ,Biznes
Ogrodniczy”,

: Od lewej: Tomasz Korcewicz i Piotr Przymusiak z firmy Koopman
UWIERZYLI W SUKCES Henryk Kryszewski zfirmy Deforche .47 jarostaw Olewicz Biznes Ogrodniczy”

=

W dniu dla profesjonalisty, 27 sierpnia
2010 r,, guru branzy ogrodniczej John  w gronie ktorych znalezli sie nie tylko  — Podobnie jak wiekszoé¢ szkétkarzy
Stanley oczarowat ponad 350 stuchaczy,  wiadciciele i pracownicy centréwogrodni-  réwniez i ja prowadze punkt sprzedazy

Nl

czych, ale réwniez szkétkarze iproducenci.  detalicznej i chee poglebié swoja wie-

dze na temnat sprzedazy, dowiadujac sie

\ne
<

Andrzej Urbanowicz, dyrektor dziatu handlowego
firmy Deco-Flora

Maonika Skrzypczak, przedstawiciel ds
detalicznego ﬁrmy Ekoplon SA

T B Od Lewej: lwona Didina, prezes zarzadu spotki Ever Green
Trade wyjasnia klientowi warunki wspotpracy z firma
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Karolina Kaldonska i Tomasz Michalik, dyrektor generalny
firmy Vitroflora

Stoisko firmy Cnos-Garden
e -

Od lewej: Jarostaw Olewicz i Bronistaw Szmit rozmawiaja na temat akgji
JZielono w koto", w ktorej bierze udziat kilka zrzeszonych szkotek

Krystyna Homa-Kosakowska na stoisku szkotki
Zabieniec prezentuje szeroki asortyment roslin
ozdobnych

B
Wisrodku: Jaroslaw Gorski, dyrektor ds. handluimarke-
tingu firmy Tamark z klie i
S . . Od lewej: Jarostaw Olewicz oraz Mateusz Krzewic-
ki, wiceprezes ds. sprzedazy i marketingu firmy

) Comeco
roélin - powiedziat Stanistaw Zymon. S

jednoczesdnie, jak sprzedawac jeszcze wiecej
] ] P ]

Co bylo gléwnym przestaniem tego spo-
tkania? Efektywna sprzedaz! Banalne, ale
trudne do wykonania. Jak sie okazuje centrom
ogrodniczym najtrudniej jest wyeksponowac
roéliny i uporzadkowaé pozostaly asorty-
ment. — Zazwyczaj etykietuje rosliny nowe
z ktorymi klienci nie sg jeszcze zaznajomieni

— stwierdza Teresa Géral, whascicielka Centrum

Ogrodniczego ,Swiat Zieleni”. — Po powrocie do
domu z pewnodcia zrewolucjonizuje ten obszar
mojego centrum i bede przywigzywad wieksza
wage do wspierania sprzedazy rodlin.

John Stanley, w oparciu o przykiady z zagra-

nicznych centréw ogrodniczych, wyjasnial

funkeje dciezek komunikacyjnych, blokowego

ulozenia towaru, wysp promocyjnych. Podkreglit
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role etykietowania roglin, kalendarza
promocji oraz marketingu. — Zadajcie od
swoich dostawcéw wsparcia sprzedazy
- apelowat do stuchaczy John Stanley.
- Niech szkétkarze pomagaja whasciwie
oznakowac towar, zilustrowac jego walory

idobrac asortyment - uzupelnit John.

0Od lewej: Tadeusz Dragan, dyrektor handlowy
oraz Marcin Barbach; dyrektor ds. sprzedazy
wyszli ze spotkania z mocnym posta- i marketingu firmy Agrecol otrzymuja z rak
Jarostawa Olewicza dyplom Top Innowacje

Co na to centra ogrodnicze? Wszyscy

nowieniern poprawy wizerunku swoich
placéwek, konkretnymi planami zmian
i modernizacji swoich firm. - W glowie |
kiehi sie tyle mysli, ze péki co jeszcze
trudno wyrazid jednoznaczna opinie na
temat tego spotkania - podsumowuje
Elzbieta Kapias, whagcicielka centrum
ogrodniczego w Goczatkowicach Zdrdj. :
- Z pewnoécia jednak mogg przyznac, Przedstawiciele firmy Fiskars nieJ narzekali
ze moja obecnoéé na wyktadzie zaowo- na brak zainteresowania firmowymi pro-
cuje zmianami w centrum ogrodniczym ke

- dodata.

Qd prawej: Sebastian Ostrowski, Krzysztof Bo-
niecki-Agye i Grzegorz Skrzynecki z firmy Eko-

W opinii Johna Stanley'a przed pol- s ¥ T Ceramika e

skimi centrami ogrodniczymi wielkie

mozliwosci pod warunkiem, Ze w pelni :
éwiadomie beda nimi zarzadzaé. — Musicie
wziad sprawy w swoje rece i uwierzyc, ze
sukces lezy w waszych rekach - spointowat
John Stanley.

FAKTY f ]
- Wystawe odwiedzilo 16 600 cadb, § e
w tym 5 300 profesjonalistéw, ktérym 2

podwiecono plerwszy dzien wystawy — : = \
Od lewej: Tomasz Medrala, kierownik dziatu sprzedazy oraz
Aneta Szalaj, starszy specjalista ds. sprzedazy reprezentowali

firme Agrimpex podczas Wystawy , Zielen to zycie
Eksponowa}o ponad 300 firm, wtym 167 B John Stanley, ktéry zgromadzit na sali ponad 350 stuchaczy, wskazat

producentéw roglin z Polskiiz 11 innych kilka praktycznych porad, jak zwiekszy¢ sprzedaz i poprawic wize-
runek centrum ogrodniczego

informuje Agnieszka Zukowska, prezes
Agencji Promocji Zieleni. - Swoje produkty

krajéw. W opinii wystawcow wystawa
stanowi doskonala okazje do spotkania
sie oko w oko zardwno z kensumentem,
odbiorca hurtowym, jak i konkurencjg. Inne
nastawienie mieli jednak nowi operatorzy.
Dla nich warszawskie targi stwarzaty nowe
mozliwoécl. — W branzy ogrodniczej dopiero
rozpoczynamy nasza przygods, dlatego
impreza taka jak ta jest dla nas dobrym
sposobem promocii 1 rozpowszechnia-
nia marki — powiedzial Pawel Sobusiak,
kierownik sprzedazy firmy Grube Sp.

z 0.0. — Dla nas targi sg okazja nie tylko - Y : : )

. ; Fagt Od lewej: Rafat Jastrzebski, asystent ds. marketingu
oraz Marek tozinski, specjalistads.marketingu z firmy
towarzyskich - powiedzial Marek Majew- TS Inco Veritas na stoisku ,Biznesu Ogrodniczego” wraz
z Karolina Katdonska

do kontaktdw biznesowych, ale réwniez

ski, wiadciciel szkstki Majewscy. — Grono i - :
Stoisko firmy Biovita

S
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